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Das ILF Corporate Design dokumentiert
markant und einpragsam das Unternehmen
ILF, unterstreicht einen zeitgemaBen Auftritt
nach auBen und dient als Orientierungshilfe,
Anregung und Ausdrucksmittel.

Das ILF Corporate Design ist die Visualisie-
rung einer Haltung — einer Philosophie.

Normen und Richtlinien sind bei der grafi-
schen Umsetzung unumganglich. Sie gestat-

ten zwar immer wieder neue Gestaltungs-
varianten des visuellen Ausdrucks, ohne
jedoch die Basisidee und Grundlinie zu ver-
lassen. Das Corporate Design bernimmt ein
Hochstmass an sinnvoller Funktionalitat und
grafischer Asthetik.

Dieses Manual ist ein Werkzeug fir Anwen-
der, erlautert alle konstanten Elemente des
ILF-Erscheinungsbildes und zeigt die Anwen-
dungsmaglichkeiten auf.
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Das Erscheinungsbild des ILF Corporate
Design ist gekennzeichnet durch drei
bewusst ausgewahlte Designelemente:

Die Elemente Linie (1,2), Flache (3) und
Kreis (4) dienen nicht wahllos als Grundform
der Gestaltung. Sie leiten sich vielmehr aus
Form und Funktion des Produktes und seines
Designs ab.

Auf Basis dieser Elemente entsteht ein har-
monisches multifunktionales Design, das
sich an das Produkt Design anlehnt und alle
Gestaltungsmoglichkeiten offen 1aBt — das
Corporate Design fiir das Unternehmen ILF.




Die drei Grundelemente dienen als einheit- Auf diese Weise entsteht ein einheitliches

liche Gestaltungs-Basis flr die gesamte ILF- Gesamtbild, dass sich bei konsequentem

Kommunikation - sowohl auf Unternehmens- Einsatz schnell einpragen wird und so dabei

ebene als auch auf Produktebene. hilft, ILF als eigenstandige Marke zu positio-
nieren.

Unterschiedliche Farbgebungen setzen themen-

spezifische Schwerpunkte:

In der Unternehmenskommunikation liegt der

Fokus auf der Farbe Olive. In der Produkt-

kommunikation auf der Farbe Schwarz.

CD fiur Unternehmenskommunikation
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Auf beiden Kommunikationsebenen sieht
das CD eine Zweiteilung der Gestaltungs-
ebene vor. Auf diese Weise erhalt jede
gestaltete Seite eine individuelle Spannung,
die je nach Textanordnung unterschiedlich
gewichtet werden kann.

Die farbige Halbflache bietet vor allem auf
Titelseiten Raum flr das groBzligig gestaltete
Corporate Design. Die weiBe Halbflache wird
zur prominenten Buhne fir das ILF-Logo und
alle themenspezifischen Text-Informationen.




Um eine einheitliche Optik zu gewahrleisten,
ist es enorm wichtig, die vorgegebenen
MaBverhéltnisse in jedem Gestaltungsfall zu
beachten. Das Verhéltnis von der zu gestal-
tenden Flache zu den CD-Elementen errech-
net sich wie folgt:

Die Proportionen am Beispiel DIN A 4

162

12

111

12

| || | | |
14 39 11 43

Alle MaBangaben in Millimeter.




Das Logo setzt das Thema Licht/Lichtkegel
auf eigenstandige merkfahige Weise mit
wenigen Elementen um. Es ist so angelegt,
dass es seine Wirkung weder auf weiBem
noch auf schwarzem Hintergrund verfehlen
kann.

Wird der Unternehmensclaim "light for pictu-
res" eingesetzt, steht er unmittelbar unter-
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halb des ILF-Logos und bildet so mit dem
Logo eine Wort/Bild-Marke. Alle Schrift-
groBen und MaBe andern sich proportional
wie hier abgebildet bei verkleinerter oder
vergroBerter Darstellung.
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Produktnamen oder andere Bezeichnungen
dirfen dem Logo innerhalb des Logo-Feldes
zugeordnet werden. Die Schrift steht jeweils
positiv bzw. negativ auf weiBem bzw.
schwarzem Fond - jedoch immer mittig
unterhalb des Logos. Abstande, Schriftgro-
Ben, GroBe des Logos und GroBe des Feldes
verandern sich proportional nach folgenden
MaBverhéltnissen.

ProShot 500

ProShot 1000

®

ProShot 1500

®

ProShot 2000

‘
ProShot 5600
. ®

ProShot 1000

.
ProShot 1500
. ®

ProShot 2000




Das ILF-Logo steht unibersehbar in der obe-
ren rechten Ecke jedes Werbemittels. In der
Regel handelt es sich dabei um die weile
Halbflache, also um die Bihne fiir alle themen-
spezifischen Informationen.

Die weiBe Halbflache bietet Raum flr weitere
Textinformationen wie Headlines, Sublines
oder Adressfelder. Solche Texte werden am
unteren Rand linksblindig angelegt.

Die farbige Halbflache kennzeichnet hier
(z.B. auf Titelseiten von Broschiren) klar die
Kategorie.

Oliv steht fur Unternehmenskommunikation.
Schwarz fur Produktkommunikation.

Die Proportionen am Beispiel DIN A 4
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Far FlieBtexte, Sublines und Headlines steht
die Akzidenz Grotesk in unterschiedlichen
Schnitten zur Verfligung. Eine Schrift, die
ebenso geradlining, modern und exakt mit
Worten umgeht, wie das ILF System mit der
perfekten Fihrung des Lichts.

Akzidenz Grotesk Roman fir FlieBtexte

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890&B() AOU

Akzidenz Grotesk Bold fur Uberschriften im FlieBtext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890&B() AOU

Akzidenz Grotesk BE Extended fur Sublines

ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890&B() AOU

Akzidenz Grotesk BE Bold Extended fiir Headlines

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890&B() AOU



Der Textaufbau (zum Beispiel auf Innenseiten
von Broschiiren) folgt verschiedenen Kriterien:

Subline

Headline

Intro

Bodycopy in
Horizontal- oder
Vertikalspalten

N\ AN

Produktkennung/Infodaten

Technische Anderungen vorbehalten

ILF Pro-Shot:

Profi-Serie
mit vier
Modellen.

Die Pro-Shot Serie von ILF —
entwickelt fiir den professionellen
Einsatz im Foto-Studio.

Vier verschiedene Produkte in drei
verschiedenen Gehausen liefern
Blitz-Leistungen von 500, 1000,
1500 oder 2000 Wattsekunden
(Ws).

Pro-Shot 500

Pro-Shot 1500

Digi Profis.

i und pra
Arbeiten mit System.
Nichts ist einfacher als der Einstieg
in die Arbeit mit dem neuen ILF-
System: Die Bedien-Elemente am
Geréit und an der Funk-Fernbedie-
nung sind selbsterklarend, ergono-
misch perfekt angeordnet und
feuchtigkeitsgeschiitzt. Alle Modelle
sind auBerdem kompatibel mit vie-
len Blitzsystemen und wichtigen
Zubehdrprogrammen.

Keine Leitung statt
langer Leitung.

Alle ILF-Blitzgeréte sind Kompakt-
gerite. Sie arbeiten ohne Genera-
tor, so dass kein Leistungsverlust
durch lange Kabelwege (bei Gene-
ratoren bis zu 0,2 Blenden pro 5 m
Leitung) entsteht. Schon mit geringer
Ws-Zahi lassen sich damit bessere
Ergebnisse erzielen.

- www.i-I-f.cgm

Im digitalen Studio werden alle
Kamerafunktionen vom PC aus
gesteuert. Dank ILF Funk-Fernbe-
dienung I8t sich nun auch das
Blitzsystem aus der Ferne steuern.
Und dank der exakten Wiederhol-
genauigkeit bleiben die Werte auch

. WeiBraum fir
/ Logoplatzierung
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Pro-Shot 1000

Pro-Shot 2000

Die Pro-Shot Serie

im Uberblick.

- Kostenersparnis durch Arbeit
ohne Generatoren und leistungs-
reduzierende Kabelwege

- Zeitersparnis durch externe
Steuerung des Blitzsystems per
Fernbedienung im dichten Aufbau

bei den dei fiir den
nétigen, aufeinander folgenden
Schisssen gleich.

Furs

durch wiederholgenaue Einstellungen
- Bequeme Arbeitsweise durch
selbst erklirende Bedienelemente

gemacht.

Die extrem kompakte und robuste
Bauweise der Pro-Shot-Serie
bringt nicht nur auf Reisen erheb-
liche Vortele. Im Dauer-Einsatz bei
der Studioarbeit sorgt die Stabilitat
der zum groBen Teil spezell fir ILF
entwickelten Bauteile selbst im
Extrem-Einsatz der Katalogfotografie
fiir lange Standzeiten, héchste
Zuveriassigkeit und damit natrich
fiir Ihre schnellstmégliche Auftrags-
abwicklung.

T .

- der
durch Kompatibilitat des ILF-
Systems mit den gangigsten Blitz-
und Zubehdr-Systemen:
Fremdzubehér lésst sich problem-
los anschlieBen

Raum fiir Abbildungen,
Hoch- oder Querformat
(freier Gestaltungsraster)

- Steckbare Funk-Fernbedienung
2ur Steuerung von bis zu 100 Blitz-
geréten, zugelassen in Europa,
Nordamerika und Siidostasien

- Steckbare Hochleistungs-Blitzrohren
(leicht austauschbar)

- Pyrex-Schutzglas

- Leistungsstarke, spezill fiir ILF
entwickelte Bauelemente

- Gerauscharme, elektronisch
geregelte Kiihlung von Elektronik
und Lampen

- Stufenlos verstellbare Fokus-
Regelung des Reflektors

Stumpffeine Trennlinien,
horizontal oder vertikal

Text-Fondraster
15% Schwarz

Subline

CD-Leiste



Neben dem einheitlichen Einsatz von Logo
und Schrift ist die konsequente Anwendung
von Hausfarben unumganglich fur die Wieder-
erkennung, fir die Klassifizierung sowie fir
die Codierung verschiedener Kategorien:

Fir Unternehmenskommunikation Farbe Olive
(Pantone 3975), bei gestrichenen Papieren,
oder HKS 68 fur Naturpapiere und Kunst-
stoffe. Der Pantonefarbton setzt sich aus der
Eurofarbskala in 100% Yellow und 24%
Schwarz zusammen.

Pantone 3975

Graphit Schwarz
RAL 9011

ProShot 500 ProShot 1000

Europa USA SEA

ProShot 1500

Farbecht ist Olive nur im Volltondruck wieder-
zugeben. Deshalb ist der Druck des Farbtons
in der Euroskala nicht zu empfehlen.

Fir Produkt-Kommunikation:
Farbe Schwarz

Fir Produktgruppen-Codierung:
Farben Grau-Abstufungen

Fir Absatzgebiete-Codierung:
Europa Blau, USA Rot, SEA Grin

Unternehmens-
Kommunikation

Produkt-
Kommunikation

ProShot 2000 Farbkodierung

- Produktgruppen
Farbkodierung
Absatzgebiete



Um das Gesamtbild des ILF-Erscheinungs-
bildes abzurunden, sollte auch die Wahl der
Papiere je nach Einsatzbereich definiert
werden.

Die unten aufgefihrte Tabelle stellt einzelne
Sorten mit Gewichtsangabe und Papierqua-
litat vor. Berlcksichtigt werden sollte bei der
Auswahl des Papiers das Druckverfahren:
Zum Beispiel Druck in der Druckerei oder
Druck per PC etc.

Druckerzeugnisse Druck Desktop Print
Briefbogen KompaB Superior 80g Auf Anfrage
Formulare KompaB Superior 80g

Visitenkarten Gohrsmiihle 260g

Prospekte Galaxy Keramik 135g
Unternehmensbroschiire Galaxy Keramik 170g

Fact-Sheets Galaxy Keramik 135g

Manuals Galaxy Keramik 135g

Produkt-Infos Galaxy Keramik 135g

Prospekt-Mappe Avanta Ultra 300g

Verpackungen Avanta Ultra 300g

Schreibblocke Hotpost 80g



Um den flexiblen Einsatz des Briefguts fur Der Aufbau der Visitenkarten richtet sich
unterschiedliche Zwecke zu gewahrleisten, nach dem ILF CD und gestaltet sich wie hier
wird es lediglich mit vier Konstanten bedruckt: abgebildet.

Mit Logo, Slogan, Absenderangabe im Fen-
ster und CD Leiste.

Alle weiteren Zusatzangaben fiir Formulare
wie Rechnung, Lieferschein etc. werden als
PC-Maske erstellt und nach Bedarf einge-
druckt.

Light for Pictures

Light for Pictures

Dipl.-Ing.
Wolfgang Dreipeicher
Geschaftsfihrer

ILF GmbH

ILF Tel.: 018 05- 45 38 35

ILF Fon: + + 49 18 05- 45 33 66

ILF F: 9 (0) 18 05 - 45 33 29
1.com




Damit verschiedenste Unterlagen wie Pros-
pekte oder Datenblatter geordnet an Kunden
ubergeben werden kénnen, werden sie in
einer groBzligig gestalteten Prospektmappe
prasentiert.

Im Inneren der Mappe befindet sich eine

Lasche fir Broschiren unterschiedlichster
Formate sowie ein Halter fur CDs.

Light for Pictures Light for Pictures

ILF Fon:+ + 49 18 05 - 45 33 66
ILF Fax: + + 49 (0) 18 05- 45 33 29
0@il-f.com

www.i-lf.com

ILF




Fir weltweiten Informationsaustausch sorgt
das Internet. Auf der Website www.i-I-f.com
finden sich nicht nur alle wichtigsten Pro-
dukt- und Unternehmensinformationen. Dort
offnet sich auch ein neuer Vertriebskanal.
Internationale Kunden finden hier direkten
Zugang zu ihren Bestellmoglichkeiten: ein-
fachste e-commerce-Tools sind ihnen hier
beim bequemen online-Einkauf behilflich.

Light for Pictures

Navigation

Site

Blitzsystem
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Mail-Formular
e-commerce




Die Unternehmensbroschiire liefert wichtige |hr rationaler puristischer Gestaltungs-Stil
Hintergrundinformationen (iber die Philoso- spiegelt das moderne funktionale Produkt-
phie der neuen, schlagkraftigen Firma. Sie design der innovativen ILF-Serie in perfekter
schildert die Entwicklungsgeschichte der Weise wieder.

sensationellen Produktneuheit und macht

schlieBlich mit den Grindern bekannt.

Technacha Andarungen voshatn [ ——

Sie haben es
in der Hand:

Am Anfang
war der Blitz:
Das erste
Blitzlicht-
system mit
Funk-Fern-
bedienung.

Dann kam
ILF.

Light for Pictures

Ihr erster Schritt in die Zukunft: Mit einem Blitzsystem, das Ihnen Zeit erspart und viel Arbeit
abnimmt!

Der Grund: Eine leicht bedienbare Funk-Fernbedienung, die beim ILF-Blitzsystem jedes
Blitzgerét separat ansteuert und so fur eine sensationell schnelle, prazise und zuverlssige
Steuerung des gesamten Blitzaufbaus in der Studiofotografie sorgt.

Erleben Sie die fantastischen Eigenschaften des neuen ILF-Systems selbst: In diesem Buch,

auf der photokina in Kbln, aber vor alem im persaniichen Gesprach mit uns.

Bl vvwi-i-fcom °

Technsche Andersngen vrbehatin

Struktur pur:

Das

Unternehmen Struktur Intelligenz
ILF.

ILF GrbH

Uindensirate 35

41541 Dormagen

ILFTel0 16 05 - 45 38 35

ILF Fon: 4 449 18 05 - 46 53 66

Fax ++ 49 0] 18 05 - 45 33 29 . .
Intornat: wwwe.i-1.com Realisation Ziel

Mai: infoi-f.com

Schianke Strukturen sind die Basis fiirdie konsequente Umsetzung unserer Ziele.
Denn wir machten nicht nur Produkte entwickeln, die maBgeschneidert sind fir die
Anforderungen unserer Kunden. Sonder wir méchten besser sein als das ~ und unsere
Produkte immer dann innovativ modifizieren und optimieren, wenn es natig ist. Nicht nur,
wenn die Bedirfnisse des Kunden es erfordern. Grund genug, auch in Zukunft mit nicht
mehr als einer Hand voll engagierter Mitarbeiter zu arbeiten.

Mit Mitarbeitern, die ~ persnlich, am Telefon oder unter www.--f.com ~ jeden Tag im
Dialog mit den Anwendern stehen und deshalb nur eins im Kopf haben ~ Produkte zu
entwickeln, die ihren Namen zu Recht tragen:

ILF: Intelligent Light and Foto Systems.

- www.i-I-f.com o

Wer heute ein Unternehmen griindet, braucht vor allem eins: eine wirkich gute Idee.
Eine Idee, mit der man seinem Mitbewerber den berdhmten Schritt voraus ist. Eine Idee, auf
die jeder Anwender — ofine es zu wissen — gewartet hat. Vor allem aber eine Idee, die keinen
Horizont kennt. Weil sie nur der Anfang ist - von einer ganzen Reihe weiterer Ideen und Ent-
wicklungen fi unterschiediichste Anforderungen und Méglichkeiten. Bei uns in Deutschiand
und beral auf der Welt

Mit solch einer Idee machte sich ILF heute bei Ihnen vorstellen. Auf den nachsten Seiten
erfahren Sie alles Gber das Unternehmen und ber die neuen Blitzsysteme aus dem Haus ILF.

Il vvifcom °

Ideen pur:
Die Kopfe,
die dahinter
stehen.

Dipl. Ing. Franz-losef Gunther
Wollgang Dreipeicher

Nach dom Studium fir Hochst.  Dem Studium fir Elekrotechnik
mitels

LASER war der Weg zum Troubla: laters bei der Firma Multbitz

‘Shooter im GroBrechnergeschift (1984 bis 2000). Die Mogohkei,

bai Siemens (heute Fujsu eigene innovativa dsen noch zel-
Nach inigen machte.

Jahren in liendor Funkton (m don Wechsel 2 ILF besonders

Verrib von Halbleitern und pas.  intoressant.
siven Bavelementen der Siemens  Unfangreiche Kontakte in der
AG sowie im internationalen Ver-  Brancha und die Zusammanarbeit

e von Siemens und EPCOS) it mehreren namhaften Entwicklem

war die Zeit reiffir sine neue  waren Basis fir engaglerta Planung
fir e Grin- s

dung der ILF GmbH und fir zahl-  heut vorgestelten Konzepts: der

reiche interessants Aufgaban.  intaligenten Funk-Ferbedienung,

Perfokte Voraussetzung dafl:
Kontakte zu unterschiedichsten
Kundengruppen und versciodens:
ton Entwicklern in aler Wolt als
Basis i dio konsequento U
setzung innovatver Produkidoen
in susgezeichnatem Geritedesign.

Il vvviifcom o



Die Produkte der ILF-ProShot Serie Uber-
zeugen nicht nur durch innovative Technik
und perfekte Ergonomie. Sie folgen auBer-
dem einem modernen funktionalen Produkt-
design, das dem hohen Anspruch an Stil,
Asthetik und Formempfinden der designge-
wohnten Zielgruppe in hochstem MaBe ent-
spricht.



Zu jedem ILF-Produkt erscheint ein detail-
liertes Product-Sheet. Alle Informationen,
Funktionsbeschreibungen, technischen Fak-
ten und Daten werden in geordnetem Raster
vorgestellt. Auf diese Weise lassen sich Pro-
duktvorteile Ubersichtlich und leicht mit ein-
ander vergleichen.

Am Anfang
war der Bt
Dann kam Struktur
ILF.

Realisation

Reise ins
Licht.

Die Zukunft der
Blitzlicht-Technologie
hier.

beginnt
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ILF Product-Sheets

Unterwasser-
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Vario Blitzarm:

fur Nikonos RS:

Kameraschiene H

Last- und
Stromschiener
t

Die Reis: Alles im Gri systeme: p
begleiter. Fuhrungs- ~
kréfte fur jede. /
Autgabe.

Ly e— 0 Gt s Scere ot it oo Ko
s O R B et Dot o bt g A s oSk e U e
s o rrasm—" o o v G . bt Sepe spmit
o O S 135,75 400 41 e, S et i g oo S amit aties hat: pie Schienensysteme.

s s D St s i oo S

Pttt
e S M, 12125 i,

. le atigemeinen Merkmate:
L 70

o 0 9005 NSk St 2227, 0 b o e B

Trpen o

s ravaow.

Devioetuawe, s o e

s e e
-

e e e e g

e i e
T S

Motorisierte
Pantographen:

Stangenbe-
diente Panto-
graphen: Per Motor in
Manuell in Position.
o
e el ey
3 e
e} i
oo n— s
it ot Pl P mEERniniy
P L e o
- - o
=l S—
e
e e
PRy e
o e s
E
b
: R e e e
o o o B e NP -




Alle Produktabbildungen werden als Stills
auf neutralem Hintergrund dargestellt. lhre
schnorkellose, klare Abbildung folgt einer
puristischen Fotoauffassung, die den Fokus
auf die Darstellung aller Details und Funktio-
nen legt.

Alle Produktfotos sind auch auf CD erhéltlich.



Der Messestand macht Corporate Design
und Produktphilosophie erlebbar. Nichts
lenkt von der Produktdarstellung ab. Der
offen gestaltete Stand ordnet sich in jeder
Beziehung der zentralen, bihnenhaften Pro-
duktprasentation unter.

Dabei ist der Stand so einladend gestaltet,
dass er fur alle Besucher ein Ort der zwang-
losen Begegnung wird. Ein Ort, an dem man
jedoch auch die Ruhe fir intensive Fachge-
sprache findet.



Verschiedene Give aways in unterschied-
lichen Preislagen sorgen dafir, dass ILF bei
Kunden Uber lange Zeit in guter Erinnerung
bleibt.

Auf Kugelschreiber, Stofftasche und Citybag
ist das Unternehmenslogo so harmonisch in
das Design integriert, dass es zwar erkannt
wird, sich jedoch keinesfalls in den Vorder-
grund drangt.



ILF GmbH
International Light
and Foto Systems

LindenstraBe 33

41541 Dormagen

ILF Tel.: 018 05-45 38 35

ILF Fon:+ + 49 18 05-45 33 66
ILF Fax: + + 49 (0) 18 05 - 45 33 29
e-mail: info@i-I-f.com

www.i-I-f.com
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